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OSMANLI'DAN CUMHURIYETE
TICARET TARIHIMIZDE REKLAM ve ILANLAR

RAHMi DENiz OZBAY

1. Giris

Osmanh Devleti ve ticaret iki
uzun soluklu dost kavramlar
olarak degerlendirilebilir.
Osmanli Devleti'nin kurulustan
itibaren ticaret, sadece ekonomik
politikalarinin degil, siyasal
politikalarinin da 6énemli bir
ayag1 olmustur. Bizans'tan
Venedik tiiccarlarina,
kapitiilasyonlardan uluslararasi
iliskilere, klasik dénemden
devletin modern yillarina
varincaya degin bu iliski 6nemini
hep hissettirmistir.

Elbette ticaretin, 6zellikle
ekonomiden kaynaklanan
oncelikli bir etkisi olsa da; uluslararas iliskiler ve
sermayenin uluslar arasilasmasindaki etkisi g6z ardi
edilemez. Bir ikinci dikkat cekici nokta ise yine stz
konusu etki ve deginilerimize uygun olarak; 19. ytizyilin
sonlarindan bu giinlere uzanan bir baska etkisi de
markalar denilebilir. Ticaret sermayesi Osmanl
cografyasi tizerinde; 6nceleri transit ama kurulustan
itibaren devletin 6zellikle tercihi ile dogrudan katilmay1

tercih ettigi bir sermaye
bicimi olmustur. Yerli
ortaklar ile yabanci
sermayenin; dil ve din
iizerinden ortaklasmasi bu
siirecin 6nemli bir
gostergesidir. Yerli
sermayenin ise 20. ytizyiln
baslarina kadar giictinii, en
azindan sektorel olarak,
muhafaza ettigi
diistiniiliirse, ticaret
geleneginin bu cografya
tizerinde ne kadar yerlesmis
oldugu daha kolay
anlasilabilir.

Iste bir 6nceki yiizyilin

son ceyregi ile 20. ytizyihn
ilk ceyregi arasinda pazardaki markalar ve bunlara
iliskin reklamlar sayesinde; girisimci tiirleri, sektorel
olarak ticaret sermayesi, uluslararasi sermaye, pazarlama
stratejileri, soz konusu edilen ticaret gelenegi tizerinde
daha cok diisiinmek miimkiin géziikmektedir. Bu bir
yeniden okuma denemesi olarak da degerlendirilebilir;
tarihsel gerceklige isabet ettigi oranda anlamli,
1skalandig1 oranda ise spekiilatif kalacaktir.
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2. Isletme Tiirleri

Daha cok perakende ticaretin sz konusu oldugu
isletmeler 6lcek biiytikliigii yontinden iki gruba
ayrilabilirler; bunlardan stiper market tipi
orgiitlenenlerin, hem isimlerinden hem de yogunlukla
ithal tirtin satmalarindan yabanci sermayeli olduklar
diistiniilebilir. Isimlerinden anlagildig1 kadariyla
genellikle Ingiliz ve Alman sermayesi ile kurulmuslardir.
Uriinlerinde ise Amerikan mensei olanlar agirlik
kazanmaktadir. Bir diger grup ise sahis veya aile isletmesi
tipinde olanlaridir. Bunlarin bir bliimii uzun yillara
dayanan yerli tiiccarlarin isletmeleridir. Ornekler cok
yeterli olmasa da isletmelerin isimlerinden; sahiplerinin
miislim ve gayrimtislim unsurlar olmalar acisindan
esit oranda kabul edilebilirler.

Orta olcekte oldugunu varsaydigimiz ve cesitli tirtinler
satan diger bir grup isletmenin ise bu giin de ¢ok yabanci
gelmeyen bir sekilde isimlendirildigine tanik oluyoruz;
Amerikan Pazar1, Osmanli Pazar1, Istanbul Pazar, vb.
gibi...

Osmanl tilkesinde ticaret yapmak isteyen batili
tiiccarlarin da kendi tirtinlerine iliskin yaptiklar
reklamlar azimsanamayacak nitelikte ve boyutlardaydi'.
Bunda reklam kiiltiirtintin belki daha eski veya gelismis
olmasinin pay1 oldugu gibi, piyasada bulunan bati
kaynakl1 sermayenin rolii de etkili olmustur denilebilir.

Isletmeler arasinda artik sahis veya aile sirketlerinin
yani sira model olarak sermaye ortakligi anlamina gelen
anonim sirketler dikkat cekmektedir. 19. ytizyilin sonlar:

ve 20. ylizyilin ba§1ar1 Osmanlida sirketler acisindan
«= oldukca verimli bir

~ donemdir. Her ne
kadar bu sirketler
uzun omiurli
olmasalar da,
sermaye
ortakliklar1 bu
tecriibe tizerinden
: geligecektir. Bu
anlamda yerli veya
~ yabanci yeni
sirketlerin uzun
vadede
Osmanli'nin son ve
Cumhuriyet'in ilk
donemlerindeki
ticari sermaye
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birikimi siirecinde, finansal ortakliklarda ve son olarak
sinai tiretimdeki yapilanmalarda yeri vardir. Benzer
sekilde Osmanli piyasalarinda, yerli ve yabanci
ortakliklarin ortaya cikisi da, sirketlesme tarihi kadar
eskidir denilebilir.

Sirketlesme insaat sektdriinden ekmek fabrikalarina,
itriyat, konyak ve tugla fabrikalarindan sanayide
kullanilan aletlerin tiretimine kadar genis bir alanda
ortaya cikiyordu. Tornalar, frezeler, matkaplar, rende
ve hizarlar ile benzeri aletler bunlara sadece birkac
ornektir.

Ozellikle aile sirketleri s6z konusu oldugunda yarim
hatta ceyrek asir bile bir sirketin 6mrii icin uzun
sayllmaktadir. Bu giin gecmisi dnceki ylizyillara ait cok
az sayida markamiz bulunmaktadir. Bu nedenle
1850'lerde kurulmus ve 45 yildir devam eden bir sirket
dikkati cekmektedir; bugiin de istanbul'da 6nemli
esnaflik faaliyetlerinin gerceklestigi yerlerden bir olan
Marpuccular'da bulunan bir kirtasiye isletmesidir. Her
cesit ve toptan oldugunu distindtigtimiiz kirtasiye
malzemesinin satildig1 bu sirketin ayn1 zamanda bir
ortaklik oldugu anlasilmaktadir.

[lanlarin bir 6zelligi ise donemin dnde gelen
markalarini bu yolla izleyebilmektir. Bunlardan bir
boliimii yerli sermayedarin ilgi sahasini gostermekte,
bir bsliimii yabanci sermaye ile ortaklasan gayrimiislim
unsurlarn ticaret hayatindaki yerini, yine bir boltimi
de uluslararas: sirketlerin markalarina tekabiil
etmektedir. Belki ¢cok az1 halen ayakta olan ancak uzun
yillar piyasada iz birakmis olan bu markalarin tarihleri;
sattiklan tiriin cesitliligi, kismen de olsa reklam-satis
stratejileri donemin piyasasi acisindan oldukea bilgi
verici gértinmektedir.
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3. Siiper Marketler

Ozellikle magazalarin bir kismu gesitli tirtinlerin bir
arada bulunabildigi stiper market ayarinda
orgiitlenmelerdir denilebilir. Bu magazalarda av
tiifeklerinden, son moda ayakkabilara kadar genis bir
yelpazede mallarin satisina rastlanmaktadir.
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Ticaret hayatinin gelismisliginin bir gostergesi ise;
ilanlara dahi yansidig: sekliyle, ddnemin stiper marketi
diizeyindeki kimi isletmelerin, Osmanli Hiitkiimeti'nin
tedarikgcisi olmasidir. Bu biiyiikliikteki isletmelerin,
sahip olduklar tiriin cesitlilikleri de dikkate alindiginda,
bunlarin yabanci sermayeli veya en azindan ithal mallar
acisindan zengin olduklar: soylenebilir. Bu giin de
orneklerine sikca rastladigimiz yap: marketleri ve benzeri
isletmelerin benzerleri o désnemde kendi dlcek
biiytikliiklerinde ve benzer tiriin cesitliligi ile faaliyete
gecmislerdi. Cesitli aletler, mobilyalar, bah¢ivanhk
gerecleri, ziicaciye ve porselenler, kalorifer sobalar
bunlar arasinda sayilabilir. Yine bu magazalarda spor
aktivitelerine uygun tirtinler de bulunmaktadir; tenis
raketleri ve toplari, futbol toplan gibi cesitli spor
malzemeleri satilmaktadir.

4. Reklam ve Piyasalar

Reklamcilik sektorii, kiigiik lcekte “tabelacilik” ile
baslamistir denilebilir. Bu baglamda ilanlarin sadece dergi
ve gazeteler ile degil, cam ve sa¢ malzemeler kullanilarak
tabelalar seklinde hazirlandig1 anlasilmaktadar.

Bat1 kaynakl isletmelerin Osmanl basininda verdikleri
reklamlarin bir amaci da kendi pazarlarim olusturmak
veya daha da genisletmektir. Ancak bu basinin etkili
oldugu cografyanin siirlar tahmin etmek gerekirse;
sadece biiytik sehirler kapsadig1 kolaylikla kabul edilebilir.
Anadolu ekonomisinin, demiryollar: ve yeni karayollar
gibi gelistirilen ulasim ag ile diinya ekonomisine daha
rahat ulasmasina karsin; perakendecilik sektortindeki
yabanci isletmelerin dolayisiyla reklamlarim etkisinin ve
pazar potansiyellerinin daha simrl oldugunu
diisiiniilebilir. Her ne kadar bu veya aksi yénde tahminler
yiiriitmek olasi ise de yabanci menseli {iriinlerin Osmanh
piyasalarindaki pazar paylarina iliskin elimizde yeterli
veri bulunmadigindan kesin ifadeler kullanilamamaktadur.

Osmanh basiinda yaymlanan reklamlarm, bu konuda
bir kiiltiir olusturdugu, reklamciligin gelismesinin yam
sira Oncelikle gorece kalabalik yerlesim alanlarinda, 6nce
sinifsal sonra yaygin bir sekilde tiiketim kaliplarmda
degisiklige yol actig1 séylenebilir. Bu baglamda 6zel
tesebbiistin yok denecek kadar az oldugu da iddia
edilemez. En azindan reklamlardan izlenebildigi kadaryla
-veri olmadigindan olcek biiytikliigii ihmal edilmek
sartiyla- her alanda yerli miislim ve gayrimtislim
tiiccarlarn, hem kendi aralarinda hem de yabanci menseli
isletmeler ile esit oranda oldugu goze carpmaktadir. Fakat
ozellikle nihai tiiketici tirtinlerine yonelik yeni piyasalarm
olusturulmasinda bunlarin etkisinden s6z edilebilir.

Yabanc sermayeli isletmelerin Osmanh basimnda verdigi
reklamlarn sonuclarm olctimlemek gercekten imkansiza
yakindir ve ancak genis bir 6lcekte tahminler ytirtitiilebilir.
Pazara soktuklar yeni tirtinlerin oldugu soylenebilir ancak
rakipsiz olduklarina kesin goziiyle bakilamaz. Uluslararast
piyasalarin yakinlig1 benzer tiriinlerin yine yabanci ama
farkh igletmeler tarafindan da satilmasina imkan saghyordu.
Yabanci sermaye Osmanli pazarlarinda bir 6l¢tide kendi
kendisiyle de rekabet etmek durumunda kaliyordu. Tiiketici
gruplarinin profilinin farkhilasmas, yerli tireticilerin bir
boliimiiniin belki de sermaye ile ortaklasarak daha kiictik
olcekte ticaretini stirdiirmesine imkan saglamis da olabilir.
Bu stirecte rakipsiz yabanct iirtinlerine karsilik farkh
muisteri katmanlarinda yerli tirtinlerinden bahsedilmesi
kacinilmazdir. Yine bu konuda son s6zii soylemeyi
neredeyse imkansiz kilan bu piyasalarin ekonomik
biiytikliiklerinin bilinmemesidir. Sadece tirtinlerin cesitleri
degil, hangi 6lcekte bir miisteri kitlesine sahip olduklarmim
simdilik hesaplanamamasi da buna neden olmaktadir.
Tekil tirtinler tizerinden gerceklestirilen degerlendirmeler
de yetersiz kalmaktadir.
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5. Promosyonlar

Promosyonlar ve indirim kuponlar1 dénemin
vazgecilmez satis stratejilerinden gortinmektedir.
Alsveris karsihiginda belirli sayida kupon veya bugtinkii
ifade ile puan toplayan miisteriler ticretsiz aligveris
hakkina sahip olmaktaydilar. Sezon sonu indirimlerine
de rastlanmaktadir. Ornegin 15 giin devam eden bu tip
ozel indirimler, biiyiik magazalar s6z konusu oldugunda
kacimilmaz bir strateji olarak goriinmektedir.

Gintimiizde gazetelerin kupon uygulamasi oldukca
gelismis bir promosyon yéntemidir. Bir donem
ansiklopedi kuponlari ile baslayan ve yasanan stirec,
bugiin alternatifleri ile devam etmektedir. 20. ytizyilin
baslarinda dénemin dergilerinden bir tanesi
okuyucularina, benzer sekilde cesitli isletmelerde kabul
edilecek indirim kuponlar: vermekteydi. Kuponlar
bugtin oldugu gibi, cesitli isletmelerde farkli indirim
oranlari i¢in kullanilmaktaydi. Gegerli bir pazarlama
stratejisi olan bu uygulamanin ne kadar yaygin oldugu
konusunda bilgi sahibi degiliz. Ancak birden fazla
isletme ile isbirligi yapilabildigine gore piyasada
kullanilan bir yontem oldugu diistintilebilir. Ayni §ek11de
bugiin insert dedigimiz (firmalarm :
gazete ve dergi yoluyla brostir
dagittig1) uygulama o dénemde de
kullanilmaktaydz2.

6. Tiiketim Kaliplan

Yirminci yiizyilin baslarinda artik
oncesine oranla daha gelismis olan
Osmanl basini, reklamlar aracilig
ile 6ncelikle biiytik sehirlerden
baslayarak degisecek yeni titketim
kaliplarinin da habercisi olarak
kabul edilebilir. Her ne kadar
ekonomik biiytikliikleri konusunda
yeterli veri bulunmasa da piyasaya
giren yeni trtinlerin ¢cok cabuk
benimsenebilecegine iliskin bir
tahmin abartili sayilmaz. Ozellikle
bunlar daha cok hem kadinlara
yonelik, hem de batih bir yasam
tarzina iliskin olunca dikkat ;
cekmisler ve bityiik dlciide talep de 24!
edilmislerdir. Yeni titketim
aliskanliklar 6ncelikli olarak daha
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modaya uygun tirtinler araciligiyla -giysiler ve ev esyalar1
gibi tuhafiye ve mobilya tarzi- yayginlasirken diger
taraftan Osmanl pazarinda en biiyiik alict olan
hiikiimetin dikkatini cekecek askeri ve sinai iiriinlerin
de agirligr gorilmekteydi.

Cumbhuriyet'ten 6nceki donemde de gayrimiislimlerin
tiiketimi icin dnceden belirlenmis miktarlarda alkollii
icki, bilindigi kadariyla 6zellikle sarap tiretilir, bu
tiretimin vergisi de alinirdi. Anadolu ve yakin
cografyasinda biranin tarihi oldukea eski olmasina
karsin, bira tiretimi muhtemelen Alman gé¢cmenlerinin
etkisi ile 19. ytizyilin ikinci yarisinda Osmanl {tilkesine
girmistir. 1920'lerden sonra Istanbul'da acilan
birahanelerin sayisinda bir artis olmustur. Sayilar: artan
birahanelerin rekabeti gazete sayfalarinda reklamlara
yansimustir. Anlasildigr kadariyla birahaneler,
gayrimiislimlerin ve yabancilarin bulundugu Galata,
Beyoglu ve Bomonti civarinda yogunlasmaktaydilar.

Tiiketim kaliplarini degismesinde, belki daha dogru
bir ifade ile yeni tirtinlerin kullaniminin
yayginlasmasinda elektrigin yeri dnemlidir. 1900'lerin
baslarinda -daha cok Istanbul hedeflenmis olabilir-
elektrikli ev aletlerinin kadinlar icin
ne kadar 6nemli olduguna dair
vurgulara rastlantyordu. Bu erken
say1labilecek donemde; aile refaha,
ev ekonomisi ve saglik gibi nedenler
ile bu aletlerin kullanilmasi
oneriliyordu. Beyoglu'nda acgilan
elektrik uygulamalar sergisinde her
tiirlii ev aletinin taksitle satis1 da
gerceklestiriliyordu. Sanayi
devriminde ampuller sayesinde
elektrigin, calisma saatlerini
uzatmasi ile {iretim arasindaki iliski,
bu kez daha gec bir dénemde
kadinlarin ev islerinde harcadiklar
zaman ile elektrikli ev aletleri
arasinda kuruluyordu.

Liiks tiiketim mallarina iliskin
keskin ornegimiz 1908 yilina ait bir
“Kotra” ilamdir. landaki resimden
tahminen 15-20 metre arasinda
oldugunu kabul edebilecegimiz bu
kotra Fransa'da insa edilmis ve 8
tondu. Iki takim yelkeni
bulunuyordu ve gévdesi bakir ile
kapliydi.



7. Moda

Osmanl toplumunun. en
azindan Istanbul'da yasayanlar
icin titketim aliskanliklarina
iliskin 6zellikleri ticari ilanlar
yoluyla izlenmesi, egilimleri
gostermesi yonitinden dnemli
olabilir. Bu baglamda “moda”
en kritik ve ilgi cekici faktor
olarak karsimiza cikar.
Ayakkabi, giyim ve giizellik
tirtinlerinin ilanlar1 bu ilginin
odagini olusturmaktadir.

veya yabanci markalarn ile degil,
saghikh ve odiillii oluslari,
giizellikleri ve stislemeleri ile
one ctkartilmaktadir. Ayakkabi
ticareti yapan isletmeciler bu
iiriinleri degisik iilkelerden; Amerika'dan, Italya'dan,
Fransa'dan ve Rusya'dan temin etmekteydiler. Bu dis
ticaretin giyim kusam diizeyinde de canlihgina isaret
ediyor olabilir. Glintimiizde ad1 Kanada'da miizesi ile
anilan, “Bata” gibi bir ayakkab1 markasinin, bayileri ile
kurdugu bir satis ag1 bu ticaretin diizeyini géstermektedir.
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Elbiseler, bluzlar, etekler, dantelalar, camagirlar, yiinlii
kumaslar, fanilalar, mendil ve coraplar 6zellikle kadin ve
cocuklarin hedef kitle olarak secildigi modaya uygun
tirtinler olarak satisa sunulmaktadir. Bircogunun ithal
oldugu bilinmesine karsin, yerli tirtinler de 6zellikle Bursa
tretimi ipekli kumaslar, esarplar, kravatlar, bornozlar,
havlu ve carsaflar yerli tiretim arasinda sayilabilirdi.

Yine kozmetik tirtinlerin yani sira, 20. yiizyihn
baslarinda Cumhuriyet 6ncesi dénemde, batilh tarzda
ve kadinlarin ragbet edecekleri diistiniilen peruk ticareti
de dikkat ¢ekicidir. Donemin kuaforleri sa¢ boyamaya
kadar modern yontemler ile calisiyorlar, suni sag iiretimi
de yapiliyordu. Modellerin tek tip olmadigi, kadinlara
cesitli alternatif sa¢ veya peruk modellerinin sunuldugu
yine verilen reklamlardan kolaylikla anlasilmaktadir.

Gazete ve dergiler “kadin bakimi” temelli iirtinlerin
ilanlarina yeni yeni mi yer veriyorlardi veya bunlarin
sayisinda bir artis m1 vardi, bu konuda bir ¢calisma yapilmis
m1 bilmiyoruz? Ama bunlardan yola ¢ikarak, 20. yiizyihn
ilk ceyreginde Osmanhidan Cumhuriyet'e ve en azindan
sehirlerde, Osmanh kadinina batili hemcinslerine oldugu
gibi daha ¢ok dikkat cekildigi rahatlikla kabul edilebilir.
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Bu durum bir 6nceki yiizyilda
Fransiz etkisinin yanina belki
Amerikan tarzim da katarak; sac
bicimleri, kremler, pudralar,
parfiimler ve kadin giizelligine
iliskin cesitli kozmetik tiriinler,
modern giysiler, imitasyon ve
orijinal takilar ile her tiirlii stis
esyasl, saclar yapil bazen dekolte
ve bazen ev kiyafetleri icindeki
kadinlarin bolca yer aldig:

tirtinlere dikkat ¢ekilmekteydi.
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,‘@ 8. Finans Sektorii

: 20. yiizyil baslari, piyasalarda

' sadece titketim {irtinlerinde
yasanan bir gelisme ve
genislemeye karsin, benzer sekilde finans sektoriinde
de yeni yapilanmalarin isaretlerini tastyordu. Bankalarin
mevduat toplamak icin reklam vermeleri ne kadar dogal
ise, bu dénemde cesitli kuruluslarin piyasaya sundugu
tahvillere iligkin reklamlar da dikkat cekmekteydi. Bu
ilanlar, Osmanli finans piyasalarinin genel durumu
hakkinda genel bir resim elde etmeye; tahvili ¢ikartilan
yatirimlar, sirketler, bunlarin ortaklik hacimleri,
muhtemel gelir potansiyelleri gibi konularda
degerlendirmeler yapmaya yardimeci olur goriintimdedir.

Mevduat toplayan, cek ve senet islemleri ile para
transferi yapan bankalarin yani sira, talep edilen her
cesit mali satin alarak bedelini vadeli tahsil eden ve
ticarete finansman saglayan sirketler de faaliyet
gostermektedir. Bu donemde, ticari sermayenin olusmasi
icin, pazarda cok ortakli sirketlerin bir model olarak
goriildiigii ve ortakliklarin anonim sirket yapisinin yani
sira hisse senedi ihraci ile de saglanmaya cahisildig:
anlasilmaktadar.

Sigorta sirketleri de genisleyen pazarin ve ticaretin
vazgecilmez isletmelerindendir. Verilen reklamlardan
sigorta sirketlerinin sermaye yapisina dair cok kesin
bilgiler olmamasina karsin yabanci sermaye kaynakli
olduklar diistiniilebilir. Bu sirketlerin en dnemli
katkilarindan bir tanesi de 6zellikle yangin sigortasi
nedeniyle, Istanbul'un topografyasina ve dokusuna
iliskin calismalaridir. Sigorta sirketlerinden kalan bu
tip belgeler sehir tarihcileri acisindan hesap edilemez
bir kiymet tasimaktadirlar.
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9. Yeni Teknikler

Cok yakin dénemlere kadar dillerde yer etmis olan
“dikis makineleri” zamanla elektroniklesmis ve yine
bir donem evde elektrikli dokuma tezgahlarina kadar
gelismisti. Simdilerde tek tiik kalmus terzilerde elektrikli
modellerinin kullanildigini tahmin ettigimiz dikis
makineleri en meshur markalar ile donemin gazete ve
dergilerinde tanmitilmaktaydilar. Gelinlerin ceyizine
girecek kadar sosyal dokuda bir yer dolduran bu
makineler tamir ve sanayisi ile de uzun soluklu bir
piyasanin olusmasina neden olmuslardir.

Daha ¢ok askeri ihtiyaclar icin diistintilen diirbtinler
ise fotografcilik ile ayni zamanda mikroskoplarin da
satildifi isletmelerde satisa sunulmuslardir. Bu isletmeler
hedef miisteri kitlesi olarak muhtemelen Osmanl
hitktimetini diistinmelerine ragmen, diirbiin avcilarin
da yararlandig1 bir tirtin olmustur.

Osmanl iilkesinde 1902'de tiretilmeye baslayan
elektrik ile ilgili tirtinlerinin piyasaya girisi cok
gecikmemistir. 1904'de verilen reklamlardan, elektrik
triinlerinin evlerde, konaklarda ve magazalarda
kullanilabildigi anlasilmaktadir. 20. ytizyiln ilk
ceyregindeki reklamlarin; elektrik dinamo ve motorlari,
elektrik kontrol saatleri gibi tirtinlere dogru
yayginlasmasi, hem elektrige bagh tirtinlerin piyasalara
hizlica girdigini gostermesi, hem de bu alanda kurulan
farkl isletmelerin Osmanlh pazarindan pay almak icin
ne kadar istekli olduklarinin bir géstergesi olarak
degerlendirilebilir. Cumhuriyet'in ilanindan sonra artik
20. yiizyilin ilk ceyreginde bu giin de yasayan uluslararasi
markalar piyasadaydi; Osram ve Edison ampulleri.
Elektrik motorlarinda da durum farkh degildir; AEG
gibi markalar cesitli tirtinleri ile gazete ve dergilerde
boy gostermekteydiler. Hatta bu konuda bir dergi de
(Ameli Elektrik, 1928) yayinlanmaktaydi.

Cesitli motorlarim yamn sira telefon ve telgraf malzemeleri
de donemin gazete ve dergilerinde reklamlar yapilan
tirtinlerdendi. Ozellikle telgrafin tarihi Osmanh déneminde
1850'erden bashyor ve Osmanh Devletinin telgraftan bir
sistem olarak yararlanmak anlaminda diinyada 6ncti bir
role sahip olmasi; yeni tekniklerin benimsenmesi,
kullanilmasi ve piyasalariin olusmasi gibi konularda
onciilitk etmis ve aliskanlik iiretmis olabilir.

Giinliik kullanimda daha ¢ok yer almasi beklenen
yeni iiriinler de bulunmaktaydi. Bunlar arasinda bir
giin boyu sénmeden sabit bir sicaklik {iretme yetenegine
sahip komiir sobalar da bulunuyordu. Sanatoryumlar
gibi saglik merkezleri icin tavsiye edilen bu sobalarin

bir bagka 6zelligi ise saglikli ve tasarruflu olmalar idi.
Komiir sobalarinin yayginlasmasi halinde, komiir
kullaniminin da artacag: diistiniilebilir. Artik sobalarda
tiiketilecek 6zel tipte komdirlerin de, Ingiliz kok
komiirleri gibi, satist baglamistir. Aymi tiir bir baska
ihtiya¢ konusu tirtin ise, bir dénem c¢ok kullanilan ve
banyolarda yer isgal eden termosifonlar1 hatirlatmaktadir.
Ko6miir ile ¢alisan bu kazanlarin hamama gitmenin
zorluklarindan kurtaracag: ifade edilmektedir. Temizlik
icin sicak su ihtiyacinin geleneksel hamamlar yerine,
modern tekniklerden olan kazanlar ile karsilanmasi
hayat tarzim degistiren yeniliklerden kabul edilebilir.

Yeni teknikler marangozluk ve demircilik gibi
zanaatkarlik cesitlerini de etkilemisti. Zanaatkar esnafin
calismasini, tiretimini gerceklestirmek icin kullandif alet
ve araclarda da yenilikler gerceklesmisti. Sanayi devrimini
tamamlamak tizere olan bat1 sirketleri araciligiyla;
zanaatkarhigim yeni aletler ile yapilmasimin yani sira,
trikotaj ve beton karistirma makinelerinden, fabrika
kuruluslarna kadar yeni piyasalarin olusmasim saglammsti.

Saatler de yeni teknik ve icatlar arasinda sayilabilir.
Osmanl iilkesinde piyasada bulunan duvar ve kostekli
saatler bu giin de bilinen Longines, Zenith ve Serkisof
gibi markalar ile satisa sunulmustu. Saatler genellikle
gozliik ve teleskop gibi tirtinlerin satildig1 magazalarda
bulunuyordu. Yine elektrikli saatler de 1920'lerde ortaya
citkmisti. Osmanli ordusu, Hicaz Demiryolu Idaresi,
Istanbul'da ¢alisan vapur sirketleri icin -ashnda tarife
kullanan ve tiretimin gerceklestigi her isletme icin-
dakikligin onemi rahatlikla kabul edilebilir. Diinya
tarihi boyunca cesitli cografyalarda insanlar zamani
olemek icin giines, su ve kum gibi cesitli yollar denediler.
Giintimiiz anlamimda saatin tarihi ise Sanayi Devriminin
tarihi ile oldukca ic icedir. Hatta bu devrimi buhar
makinesi yerine saatin tetikledigi, ortaya ¢ikardig da
iddia edilmistir. Saatin bu 6zelligi biraz da bu devrime
ilham veren ilk
makine olarak
goriilmesinden
B kaynaklanmaktadr.
Mekanik ve fizik
alanindaki icatlar1 bir
araya getiren ve cansiz
bir enerji kaynag ile
kendisinden 6nceki
mekanik aletlerden
ayrilan saat fabrikal
tiretime gecisi de
simgeliyordu.
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10. Tarim

Yeni teknik, alet ve makinelerin cesitleri bununla
da bitmiyordu. Sanayiden tarima genis bir yelpazede
yeni tirtinlerin ilanlarina rastliyoruz. Her tiirlit motor
cesitlerinin yan sira; tugla, buz, cimento, bira fabrikalan
ve maden ocaklarina ait makineler; degirmen, motorlu
pulluk, harman, tohum ekme, orak-capa makineleri
gibi zirai aletler; tekstil, matbaa, insaatlar icin her cesit
makineyi piyasada bulmak mtimkiindi.

Zirai faaliyetlerde kullanmilan bu makineler ile bir tarim
tilkesi icin piyasada bulunan traktdrlerin de tiretimde
verimi arttiric 6zellikleri bulundugu duistiniilebilir.
Ancak Osmanl tilkesinde tarim kiiciik isletme tipi
seklinde orgiitlendiginden, plantasyon gibi
organizasyonlar da isgiictiniin mevsimlik 6zelligi ve
devlet desteginden yoksun oldugundan, 6lcek
biiytikliigiinde bir verim artist baglaminda cok da anlamh
olmadiklar1 tahmin edilebilir. Belki devlet tarafindan
veya biiytik ciftlik tarzi zirai isletmelerde daha cok
kullanilmiglar; kiiciik koylii isletmesinin traktorleri
kullanmasz ise daha ge¢ dénemlere, biraz da koyliintin
ahm giicti ile tarim da verim arttiric1 ¢cabalarin gelismesine
bagh olarak, yiizyilin ikinci yarisina rastlamis olabilir.

Hemen 1900'lerin baslarinda, tarimda bir tiir sina”
tiretim anlamina gelen aricilik gibi bir faaliyetin
orgiitlenmesi magazalar diizeyinde tamamlanmis
gortinmektedir. Eski yontemler yerine yeni tekniklerin
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ticaret yoluyla yayginlasabilecegi duistiniilebilir. Bu
teknikler arasinda Amerikan tipi kovanciliktan
bahsedilmesi ve §zellikle teknik ayrintilara yer verilmis
olmasi bu nedenle dikkat ¢ekicidir.

Zirai tiretimde verimlilik, topragin niteligi ve
iiriinlerin beslenmesi, kullanilan aletler kadar saglikli
ve kaliteli tohumluk kullanimi da baglidir. Tohum
denilince sadece tarimsal tiriinler degil cicekler de akla
gelmektedir. iste 1910 yilinda Servet-i Fiinun gazetesinde
yayinlanmus bir ilan, Galata'da agilmis bir Ingiliz Tohum
Magazasi'nda 3000 kadar ¢icek ve sebze tohumunun
satista oldugundan bahsetmekteydi. Tohumlarin yani
sira bahcecilik ile ilgili aletlerin de satista oldugu magaza
giiniimiizdeki 6rneklerini hatirlatmaktadir.

Doneme iligkin olarak tiftik, yapagi, afyon, deri,
tiitiin, hububat ve benzeri bircok tirtin, merkezleri
genellikle Istanbul'da olan ve yurt capinda drgiitlenmis
sirketler aracilif ile satin alinmaktaydi. Genis bir bayi
ag1 olan tiiccarlar bu giin de tarimsal {iretimin 6nemli
bir alicis1 durumundadirlar.

Tiittin hi¢ kusku yok ki Osmanl Devletinde hem
onemli bir tiretim, hem de vergi kaynagiydi, Ttirk
tiitiini ise diinyaca meshurdu. Bu sohret, tiitiiniin el
ile sarilarak sigara yapildig1 bir dénemde sigara
kagitlarini da etkiliyordu. Hem tasarimlari, hem de 6ne
cikartilan diger 6zellikleri ile sigara kagitlarina dair
reklam ve ilanlara ¢cokca rastlaniyordu.
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11. Otomobiller

Ford, Fiat, Opel, Peugeot gibi bilinen otomobil
tireticilerinin yam sira bugiin ortadan kalkmis markalar
da bulunmaktadir. Benzer durum otomobil parcalari,
ornegi lastikleri icin de gecerlidir. Dunlop ve Continental
gibi markalar donemin bati ile Osmanl {ilkesi arasindaki
chs ticaretinin 6zelligine dair ipuclan tasimaktadir. Otomobil
ticareti yapanlarin bir boliimii, s6z konusu markalarin
dogrudan sube seklinde kendi kuruluslari, bazen de
aracilardir. Yerli arac1 sirketlerin sermaye ve sermayedar
profilleri ise Osmanh dis ticaretinin kanallar hakkinda
bilgi verici 6zelliktedir. Markalar ayn1 zamanda birinci
diinya savast sonrasinda Osmanh-Amerikan dis ticaretinin
gelismesinin gostergesi olarak da kabul edilebilir. Baz1
subeler tiim dogu iilkelerine hizmet vermek icin Istanbul'u
merkez olarak kullanmaktaydilar. Bu gibi sube veya yerli
isletmeler Tiirkiye'de modern anlamda sirketlesmenin
olusumunu, ortaya cikisinin tarihini incelemek ve
degerlendirmek acisindan zengin bir icerik de sunmaktadir.
Neden tilkemizde aile tipi isletmelerin hayatinin uzun
yillara, asirlara dayanmadigi, kurumsallasma kiilttirtintin
neden yeteri kadar olusmadig gibi benzeri konularda
sorularin yanitlarim da bu icerik verebilir.

Araba modelleri 6zel bir ilgiyi hak etmektedir.
1900'lerde yayinlanan ve birbirinden farkli, bu giin de
satista olan markalarin {irettigi cesitli modellerin bir
koleksiyon arzusu olusturacak kadar giizel olduklar1
goriilebilir. Amerika veya Avrupa'dan gelen bu araclar,
yedek parca veya tamirleri konusunda, yeni is kollarini
da ortaya cikarmis olmalilar. Tamircilerin daha 6nce
demircilik, dokiimciilitk ve benzeri faaliyetleri yapanlar
arasinda yayilacagi tahmin edilebilir. Boyle
diistintildiigiinde, ytizyihn baslarinda ithal yeni tirtinler
aracilifi ile geleneksel esnaflik cesitlerine yenilerinin
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eklendigi kabul edilebilir. Yiizyilin sonlarina kadar
neredeyse her kose basinda ve oldukca yaygin bir sekilde
faaliyet gosteren bisiklet tamircileri bunlar arasinda yer
almistr. 1888 de havali lastigi icat ederek bisikletin
yayginlasmasinda ilk adimi atan Dunlop'tan sonra,
1896'da serbest doniislii tekerleklerin tiretilmesi ve
1905'de vites dislilerinin arka tekerlege yerlestirilmesiyle
modern bisiklet ortaya ¢ctkmisti. Anlasilan o ki Osmanh
halki da ytizyilin baslarinda modern tipte bisikletin
nimetlerinden yararlanmaya baslamisti. Ilk lokomotifin
1850'lerde kullanilmaya basladigini diistintirsek yeni
icatlarin Osmanliya girisinin ¢cok da gecikmedigi gibi
bir cikarsama yapabiliriz. Kendi sanayi devrimini
gerceklestirmemis olsa da, yiizyillara dayanan ticaret
gelenegi ile iaseci dis ticaret tutumuna ragmen ihracat
fazlas1 da veren dis ticaret politikalartyla Osmanh Devleti,
yeni tekniklerin bir an 6nce kullanima alinmasinda
muhafazakar davranmamasti.

Elbette bu ticaret sadece otomobillerden ibaret
degildir. Son model motosiklet, kamyon ve traktorlerin
de alim-satim1 yapilmaktaydu.

12. Hizmetler

Hizmet sekt6riinde de benzeri bir durum
izlenmektedir. Doktorluk ve dis hekimlerinin yan sira,
dava vekili denilen avukatligin da ilanlara konu olacak
sekilde yayginlastug izlenimini edinmek mtimkiin
goriinmektedir. Dava konularn kiiciik bir farkla
giiniimiizdeki gibidir; hukuki, ticari ve ceza davalarin
yani sira ser'i davalarda da miivekkillik yapilmaktadir.
Ornek say1s1 cok olmasa da eldeki ilanlarda gayrimiislim
avukatlara rastlanmamustir. Avukatlik 6zellikleri
arasinda; faal, miinevver ve zeki olmak ile hizli, dogru
ve basarili sonuglar alma vurgulanmaktadir.

Yine hizmetler sektoriinde ilgi cekici reklamlardan
bir kac1 yabanci dil 6gretimine yoneliktir. Bati dillerinin
yamu sira Arapcanin da yeni tekniklerle 6gretildigi iddia
edilmekteydi. Benzeri reklamlar arasinda yer alan yiizme
dersleri ise, bogulmalara karsi bir tedbir olarak
sunulmakta, egitimli Bahriye subaylar tarafindan teknik
olarak dgretilecegi belirtilmekteydi.

Meshur yazarlarimizin da gittigi 6zel okullarin da
ilanlann bulunmaktaydi. Bunlarim ibtidai (ilk), riisdi
(orta) ve idadi (lise) boliimlerinde yatili veya gtindiizlii
olarak grenciler okutulmaktaydi. Yurtdisindaki 6zel
okullara da 6grenci talep edilmekteydi. Bunlardan bir
tanesi Almanya'da bulunan ve makine ve elektrik egitimi
veren bir okuldu.
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Yiizyillarin insanlarin ilgilerini pek de degistirmedigi,
Istanbul Bahgekapi'nin meshur hanlanndan birinde, Yeni
Vakaf Han'da meslek tutan ecnebi bir falcidan anlasilabilir.
Bir Fransiz olan falcimiz, gelecege iliskin meraklarim
kamgciladig1 insanlarm olas: bir girisimlerinden 6nce
istikbali sorgulamaya davet etmekteydi.

[lanlarda yer alan bu otellerin ortak dzellikleri
arasinda sicak su, asansor, kalorifer, elektrik, lokanta
ve kahvehanelerin bulunmasi sayilabilir. Daha gec
doénemlerde ise bar ve dans salonlarindan, gece
hayatindan bahsedilmektedir. Hem konaklama hem de
saghk ihtiyaclarmim karsilanmasi icin Tepebasi, Florya
ve Yalova'daki bu otellerden baska; ilanlarina rastlanan,
egitim ve ticaret gibi cesitli amaclarla yurtdisina ¢cikmis
olanlar icin Paris'te tavsiye edilen otel ve pansiyonlar
da bulunuyordu.

13. Saghk
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Dahiliye, cocuk, sinir, bevliye, kadin hastaliklar ve
benzeri gibi her branstan doktorlar, dis hekimleri, eczacilar,
ecza depolari, biyologlar ve kimyagerlerin ilanlarma sikca
rastlanmaktadir. Bunlar arasinda hastane ilanlarina da
rastlanmistir; oldukca modern goriiniisii ve 6zellikleri ile
Eski Avusturya Hastanesi, Biiyitkada Sanatoryumu ve
Bahcekapisi'nda bulunan Cilt ve Ziihreviye Hastaliklar
Tedavihanesi dikkat cekmektedir. Doktorlarin bir boliimii
yurt disinda egitim gérmiis bir boliimii ise Osmanh Tip
Dartilftinunu'ndan diploma almislardi.

Saglik tirtinleri arasinda dis bakimina iliskin
olanlardan, kozmetik ozellikler tasiyanlara varincaya
kadar genis bir {iriin kitlesi bulunmaktadir. Dis
clirimelerine kars: {irtinlerin yan sira, mide ilaclari,
sinir ilaclar, cilt kremleri, balik yaglari, cocuklar icin
istah acicilar, agr1 kesiciler bulunmaktadir. Bazi saglhik
araclarindan da s6z edilebilir; bunlar arasinda fitik icin
tiretilmis olan kasik baglar1 da vardi.
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verilmektedir. Bunlardan dikkati ceken unsurlar
soylece siralanabilir; evlerin en az 4 veya 7 odali, en
cok da 12 veya 26 odal olduklarim anhyoruz. Bu durum
evden, konaga dogru degisen biiyiikliikler anlamina
geliyor. Evlerin bulundugu bolgeye gore, sehrin icinde
veya disinda, ahir veya kiimes gibi parcalarinim da
olmas: akla yakindir. Her ilanda oda sayilan verilirken
donemin hayat tarz itibariyle, haremlik ve selamliktan
bahsedilmektedir, oda sayilar: ise toplam olarak
belirtilmektedir. Giintimiize gére oda sayilarmin gérece
yiiksek olmasinin arkasinda béyle bir neden yatiyor
olabilir. Yine kisi basina diisen metre kare miktarinin
cok daha yiiksek oldugu bir donemde evlerin
bahcelerinden, bahcelerdeki su kuyularindan
bahsedilmesi de o derece dogaldir. Bahgelerdeki
kuyularn bir islevi de bahcelerdeki meyve agaclariyla
ilintilidir. Sulama ihtiyac1 karsilanmis bir bahcenin
avantajl ilanlarda kacinilmaz olarak yer almaktadir.
Gazete ve dergilerindeki bu tip ilanlarm, 6rneklem
giicii kazanmasi i¢in, sayisinin arttirilmasi ve yeniden
degerlendirilmesi donemin hayat standartlara ve
tarzina iliskin 6nemli bir malzeme-veri saglayabilir.
[lanlar emlak ile ilgili oldugunda, aligverise konu olan
miilk ile ilgilenen bir “emlak¢ilik” da ortaya ¢tkmaktadr.
Bu bazen bir kahvehane sahibi, bazen bir gazete idaresi,
bazen miilkiin sahibi ve bazen de ilgili bolgedeki tanman
bir esnaf olmaktadir. Isi sadece emlak¢ilik olanlarin ne
zaman ortaya ¢iktigina iliskin tahminler bizi emlak
komisyonculugunun ilk rneklerine gétiirebilir ve bu
ilanlar sayesinde bilgilerimiz kesinlik kazanabilir.
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15. Gida ve Tiiketim Uriinleri

Bugtin marketlerin ezici giicti nedeniyle zor giinler
yasayan bakkallarin 19. yiizyilin baslarinda istanbul'un
en islek yerlerinde subeler acarak mesrubat, konserve,
peynir, meyve ve benzeri yiyeceklerin yaninda cok
tanidik markalar: da (Nestle gibi...) raflarinda
bulundurduklarim anliyoruz. Bu bakkaliyeler sahip
olduklari tiriin cesitliliginin yam sira, bazi fabrikalarin
temsilciligini de ytirtitiiyorlardu.

Kebapcilarin son zamanlarda moda oldugu yanilgist
daha 1914'deki hem de madalyal bir usta, Samh Hac1
Mustafa Efendi sayesinde yikilmaktadir. Ayni1 zamanda
tathci da olan bu esnaf sanatindaki yeteneginden dolay:
bu 6diile layik bulunmustur. Benzeri ilanlar ile dsnemin
ag1z tad1 ve lezzetleri hakkinda fikir sahibi olunabilir.

Sadece markanin, {irtinlerin ve adres bilgisinin yer
aldip1 klasik ilanlarin yam sira, senaryo seklinde, baslhigi
ile birlikte hikaye tarzinda, modern reklam cesitlerine
de rastlanmaktadir. 1923 tarihli bu reklam “Kadikoy
Vapurunda Bir Muhavere” bashgini tasimaktadr. Tki
kisinin diyalogu tizerine kurulu reklamda mide sikayeti
olan kisiye digeri tarafindan, magazanmn ad1 ve adresi
verilerek tirtin pazarlanmaktadir. Uriinlerin kimisi de
oldukca sasirticidir ve bugiin cocuklarin kahvaltilarda
vazgecemedikleri tiirden bir ¢ikolata kremasini
hatirlatan, 1909 tarihli bir “cikolatal tereyag1” ilanidur.
Nisasta, etsuyu ve baharat reklamlar ise oldukca
alisageldigimiz tiirden tirtinlerdendir.

Ekmek, belediyelerin en ¢cok dnem verdikleri, fiyati
ile oynanmasi isyanlar ¢ikaran bugtin de
neredeyse ayni 6nemi siirdiiren,
deyimlerimize girmis ve artik bu
cografyanin bir fenomeni olmus bir
tirtindiir. Oyle anlasiliyor ki dénemin
sirketlesme egilimlerinden ekmek de
nasibini almistir. Daha cok firinlar ile
bilinen olan ekmek imalathaneleri,
neredeyse marka tescil ettirecek veya
anonim sirket kuracak diizeyde
fabrikalasmaktaydilar.

Ekmek gibi cay da Cin, Cava
ve Seylan kaynakli olanlar ile
satilmakla beraber, biiytik
olasilikla yesil cay, Japonya Cay1
adiyla satisa sunulmustu. Maden
sularinin cesitleri de oldukca
fazlaydi. Bunlar arasinda ithal

olanlar oldugu gibi yerli tiretim olanlar1 da bulunuyordu.

Bir yiizyildan bu giine kalan nadir isletmelerden bir
olan Sekerci Hac1 Bekirzade Ali Muhiddin, Kadikdy,
Beyoglu, Misir ve Romanya'da faaliyet gostermekteydi.
Istanbul'daki diger tatlic1 ve pastanelerde cesitli tiriinler
servise ve satisa sunulmustu. Bu semtler genellikle
Cemberlitas, Sehzadebasi ve Sirkeci idi. Bu isletmelerden
servisleri biitiiniiyle hanimlara mahsus olanlarin yani
sira, erkeklere ve hanimlara mahsus ayn salonlar olanlar
da vardu.

16. Tekstil Gelenegi

Istanbul'da bugiin oldugu gibi diin de oldukc¢a canlt
bir tekstil sektoriinden bahsetmek miimkiindiir. Bu
sektor yerli ve yabanci tiretim olmak tizere; coraplar,
korseler, fanilalar, i¢c camasirlari, yazlik ve kislik cocuk
elbiseleri gibi ¢ok cesitli daha ¢ok tuhafiye tiirii satisa
yonelik olarak faaliyet gostermekteydi. Konfeksiyon
iiretimin heniiz yayillmaya basladig1 bu dénemde terziler
hala isbasindadir ve belki de elbiseler daha ¢ok onlar
aracilif ile edinilmektedir. O kadar ki verdikleri
ilanlardan anlasildig1 kadariyla atolye diizeyinde is
yapmaktaydilar. Bir dénem cok yayginlasan bicki-dikis
kurslarinin da bu dénemde “akademi” adiyla
kuruldugunu gérmek dogrusu dikkat cekicidir.
Urtinlerin dokumalarinda kullanilan malzemeler
cesitlidir; bu iirtinlerde pamuklu, ipekli, merserize ve
merinos ytinlii gibi malzemeler kullanilmaktaydi. Fes
yapiminda ise yeni bir icat olarak ipek ve tiftigin
karisimindan bahsedilmektedir.

Tekstil isletmelerinin bir bslimii bu giin
oldugu gibi Istanbul'da Beyoglu, Bahcekap,
Sultanhamam ve Carsibasi'nda
bulunmaktaydi. Ancak Istanbul'un her
semtinde benzeri bir tuhafiye magazasi
veya terziden bahsetmek miimkiin olabilir.

Sapka devrimine kadar Osmanh
tilkesinde yaygin olarak kullanilan ve en
biiyiik alicis1 Osmanl ordusu oldugu igin
tekstil sektoriinde dnemli bir yer tutan
Fes ve yam sira Kalpak tiretiminden
de bahsedilebilir. Glintimtizde
sadece sembolik onemi kalan bu
tirtinler, kimi zaman form
degistirerek moda tasarimlarini
tamamlayic1 aksesuarlar olarak
kullanilmaktadir.



17. Calisma Hayati

Kadinlarin ¢alisma hayatina gec atildiklar1 gibi bir
inanisin 1skaladigi konular arasinda tiretim bigimine
iligkin farklihklar gelmektedir. Bunlar arasinda kentlerde
piyasa icin {iretim yapan bir toplum ile bir tiir kapal
ekonomi veya en azindan yéresel olarak tiretim yapan
tarim ekonomisinin dinamikleri arasindaki fark yer
almaktadir. Bu giinden bakinca tarlada calisan kadinin
tiretkenligi ile fabrikalarda calisan kadinin tiretkenligi
arasinda, ilgili dénem icin, gorece yiiksek farklar
olmadig1 diisiiniilebilir. Bu nedenle calisan kadinlarin
say1sim sadece fabrikalarda aramak yerine, en azindan
tahminler, ¢ikarsamalar veya mukayeseler yoluyla kadin
niifusun iktisadi tiretime nasil ve ne kadar katildiginin
hesaplanmas1 miimkiin olabilir. Bu baglamda bir ilan
dikkat cekicidir. lyi ticret vaat eden bu ilanda 6zellikle
kadinlar aranmaktadir. Dantel islemeye iligkin bu is
icin Istanbul/Mahmutpasa adres gosterilmektedir.
Mahmutpasa bugiin de geleneksel tekstil sektoriiniin
kalbi sayilabilir. Bu bolgedeki esnaflik geleneginin
ytizyillar 6ncesine dayandigini gérmek oldukea ilgi
cekicidir.

Yine 1900'lerin baslarinda gocler yoluyla emek
piyasasinin canlandig: tahmin edilebilir. Buna bir 6rnek
ozellikle erkek ve kadin is¢i arayan ama Rumeli
muhacirlerinden olmasini tercih eden bir corap
atdlyesinin ilamdir. Makinesi olanlar icin kendi evlerinde
iplik verip corap dokutmak da bir secenek olarak
sunulmaktadir. Tekstil sektoriinde malzemesini vererek
parca basi is yapmak, bir tarafi ile putting-out denilen
yontemi hatirlattify icin, erken dénemlerde kapitalizmin
ilk tezahtirleri arasinda sayilmaktadir. Bu yéntem
giintimiizde de 6zellikle hal ve cesitli konfeksiyon
tirtinleri baglaminda kadin isgiictiniin istihdamini
saglayan uygulamalardan biri olarak sozii edilebilir.

Dantel isleyecek kadinlar bulmak i¢in verilmig bir ilan.
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18. Kiiltiir-Sanat ve Sanayi

Her cesit kiiltiirel aktivitenin bir de sanayisinin
oldugu kusku gotiirmez. Bunlara rnek; kitap icin
matbaa veya baski makineleri (simdilerde dijital) sinema
icin ise film cekme ve gosterme (simdilerde dijital ve
ikisi bir arada) makineleridir.

Matbaanin icadindan sonra ayni alanda yenilik
diyebilecegimiz tiriin stiphesiz yaz1 makineleri yani
daktilolardir. Glintimiizde masatistii yaymcihign etkisini,
donemin daktilolarimin yazi-baski isini kisisellestirerek,
tirettikleri kabul edilebilir. Bunlarin tasiabilir hafiflikte
olanlar1 da seyahatlerde kullanim kolaylig1 nedeniyle
tavsiye edilmekteydi. Bugtinkii anlamuyla bir tiir masatistii
yaymcilik anlamina gelen ve farkli teknikler ile tiretilmis
cogaltma makineleri de piyasada bulunuyordu.

Matbuat alemi, dijital teknoloji devreye girmeden
once Istanbul'da Cagaloglu civarinda Bab-1 Ali ve Ebu
Suud caddeleri ¢evresinde olusmustu. Dénemin yasayan
tiim dillerinde Rumca, Ermenice, Fransizca ve {talyanca
kitap ve gazeteler basilmaktaydi. Basin sektérii bu
civarda olusurken; defter, kartvizit, antet, brosiir, hisse
senetleri, pullar ile reklam ve ilanlar, ressam ve hattatlar
tarafindan bu matbaalarda hazirlanmaktaydi. Elbette
ciltcilerde de bu bolgede yer alan esnaf arasinda yer
almaktaydi. Buralarda her cesit kitap, fantezi ciltler,
defterler, dosyalar, haritalar ve stimenler yapilmaktaydi.
Hazirlanan tiim {irtinler Istanbul disina da
gonderilmekte, tasradan gelen siparisler kabul
edilmekteydi.
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Gelismeye baslamis veya gelismis bir matbaa/baski
sektorti, piyasada bulunan edebi-teknik eserlerin
sayisinin artmasini saglamis olabilir. Yiizyilin basinda
piyasada bulunan kitaplarin satisinin tesvik edilmesi
amaciyla yayincilan tarafindan verilen ilanlardan cok
okunanlarin veya piyasada ragbet gérmiis oldugu
dustiniilebilecek popiiler eserlerin listesini hazirlamak
miimkiin olabilir mi?.. Bu eserler arasinda Rus
klasiklerinden cocuk klasiklerine, Tiirk edebiyatinin
onemli eserlerinden tarihi eserlere ve kadin dergilerine
varincaya kadar ¢ok genis bir tercihler kitlesi
bulunmaktadir. Macera veya ask romanlari ile ders
kitaplar1 ve sozliiklerin yani sira en dikkati ceken
yayinlar arasinda mizah konulu olanlardan
bahsedilebilir. 1875 gibi erken tarihlerde ve risale
seklinde yayinlanan bu eserler sonralar: dénemin ¢cok
bilinen dergilerine ve albtimlere dontismiislerdir.
Yaymnlar sadece mizah veya edebi eserlerden de ibaret
degildir, bunlar arasinda denizcilik, tip, tarim gibi teknik
konularda dergi ve kitaplara da rastlanmaktadar.

Kiiltiir ve sanat diinyas1 sadece gazete, kitap ve
dergilerden ibaret degildi. Golge oyunu ile bir cesit
sahne gelenegine sahip Osmanl tilkesinde ytizyil
boyunca onceleri kiraathanelerde sergilenen hayal
oyunlarina ve gosterilere nazaran, 20. ylizyiln ilk
ceyreginden itibaren acilan biiyiik sinema salonlarinda
sergilenen filmler, sanki bir kiiltiir degisiminin habercisi
gibiydiler. Sinemalarda gosterime giren filmlerin bir
bslumiine Hollywood iirtinii senaryolar denilebilir, bir
boliimii ise bilinen klasik eserlerin sinemaya uyarlanmis
halleriydi. Bunlarin yanina elbette Sarlo'nun filmlerini
de ekleyebiliriz. Bazi iinlii eserler sadece kadinlara ait
matinelerde izlenebiliyordu. Bugiin de sinemalarin daha
cok bulundugu Kadikdy ve Beyoglu, sinema geleneginin
basladig1 muhitlerimizden olmuslardi. Diger ilanlarda
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da Istanbul'un kulaga asina gelen sokak ve yer isimleri
stkca gecmektedir. Bomonti, Divanyolu, Sogiitliicesme,
Goksu, Sehzadebasi ve Balik Pazar1 gibi Yiiksek Kaldirmm
ile Ztirafa Sokak da bunlar arasinda yer almaktadir.

Sinema sektorii gelisirken, sanayisinin de piyasasi
olusmaya baslamist1. Kisisel film cekme makineleri
(sinematograf) fotografhaneler araciligi ile satisa
sunulmuslardi. Gorsel sanatlarin bir diger kolu
fotografcilik icin de durum cok farkh degildi. “Vesikalik”
denilince hemen akla gelen fotografcihik, dijital devrime
ragmen giintiimiizde de esnafligin bir kolu olarak hayatini
devam ettirmektedir. Avrupa'dan ithal edilen malzemeler
ile gerceklestirilen bu meslegin ustalar1 “Fotograthane”
denilen diikkanlarinda hizmet vermekteydiler. Yine
gazete ve dergilerde yayinlanan bu ilanlar ile; kisisel
kullanim icin de fotograf makinelerinin satist
ozendiriliyor, kadinlarin da keyifle bu sanat veya
eglenceden yararlanmalar1 hedefleniyordu. Eglence
sektorii denilince, 1926 yilinda kurulan istanbul
Radyosu'nu anmadan ge¢cmek olmaz. Radyo'nun
kurulmasini hemen takip eden yillarda lambali radyolar
Avrupa'nin tiim radyo kanallarini dinlettigi iddiasiyla
piyasada biiylik magazalarda satisa sunulmustu.
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